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HELLO!

Positive, creative and decisive. As a young professional
specialized in design and communication, | am passionate

about people, brands and their connections.

Although | was born and raised in Palma de Mallorca, | am
currently in the Catalan capital soaking up culture, art and

people while | grow academically and professionally.

My protessional interests lie at the nexus of business strategy,

brand communication and customer experience.
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Objective

To make Passporter the leading generational smart travel platform.

Target

n

Millennials - "When travelling matters more than owning a house.” (The Harris Poll Survey, 2014)

Strategy Journey
Challenger to Specialist

Campaign Flow

o @ @ @ @
Stage O Stage 1 Stage 2 Stage 3 Stage 4
Precampaign Teaser Disclosure Growth Reminder
e Media plan o Street Marketing e Traveler's Test e Outdoor advertising o Street Marketing
* Influencers dossier e Social media content e Traveler's Kit * POS e Email Marketing
e Microsite e Nota de prensa o Street Marketing e SEM e RR.SS. "La Escapada”

e App e Email Marketing e TV Spot e Event e Publicidad online


http://eventbrite-s3.s3.amazonaws.com/marketing/Millennials_Research/Gen_PR_Final.pdf




Landing page

PASSPORTER SIGUE TUS INSTINTOS SOBRE PASSPORTER PRENSA CONTACTO @ @® @ in Q

|INSTINTOS

Coming oXels




Passporter App

SECRET SPOTS

SIGUE TUS INSTINTOS SECRET SPOTS

SIGUE TUS INSTINTOS

Coming soon

Sonia Jiménez

| Instinto aventurero




PASSPORTER SIGUE TUS INSTINTOS SOBRE PASSPORTER: INSTINTOS VIAJEROS SECRET SPOTS REALITY SHOW PRENSA CONTACTO © ® O in Q

raveler's test

Test del viajero

1

Cuando voy a un hotel...

a) Lo tengo reservado desde hace meses.
b) Necesito ver el buffet antes de decidirme por
uno u otro
iempre miro donde puedo hacer fo
habitacién, todo puede ser un buen escenario para la
perfecta.
d)Jamds voy a un hotel..Dormiral aire libre es mi

SIGUIENTE —

PASSPORTER SIGUE TUS INSTINTOS SOBRE PASSPORTER INSTINTOS VIAJEROS SECRET SPOTS REALITY SHOW PRENSA CONTACTO

PASSPORTER SIGUE TUS INSTINTOS - SOBREPASSPORTER - INSTINTOS VIAJROS SECRETSPOTS - REAUTYSMOW  PRENSA CONTACTO amin Q

iMenudo foodie
tenemos aquf!

Empezamos con el...

iTest del viajero!

DESCUBRE TU INSTINTO -

PASSPORTER SIGUE TUS INSTINTOS. SOBRE PASSPORTER INSTINTOS VIAJEROS SECRET SPOTS. REALITY SHOW PRENSA CONTACTO @ @ @ in Q

Querido foodie,

guni 3
restaurantes del pais, aquell
y no solo los g
exquisito de

Sigue tus instintos




¢, Dudas? jContactanos!

hello@passporterapp.com

Este Kit Viajero,
creado exclusivamente

para aventureras como tu, contiene:

A

L TRA ORY

ULTRA DRY

Waterproof bag 5L

100% impermeable,
pequena, resistente y
confiable. Perfecta
para cualquier
actividad de aventura.

NATURA
Gorro con luz

Allé donde estés, este
gorro es perfecto para
mantenerte en calor e
iluminar la ruta.

Fendapring

FOODSPRING
Barrita proteica

Protein Bars con
sabor a muffin de
chocolate elaboradas
con cacao intenso,
almendras tostadas y
proteina de suero de
leche.

ru

ks
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PASSPORTER

Experiencias 20%

jEscanea el QR para
encontrar |as
experiencias que
mas se adapten a ti
aventurera!

CHEERZ
Revelado de fotos

Imprime tus 20
mejores fotografias
(8 x 10 cm) de tu
viaje para que se
queden contigo
siempre.



Street

Secret Spots

ALN =

La Sagrada Familia
es muy bonita, si.

Pero Catalufia
tiene mucho mas
que ofrecerte...

Sigue en esta direccién para
descubrir el Secret Spot

SIGUE TUS INSTINTOS

PASSPORTER







Concept

If you are nonconformist, dreamer and passionate about life.
If you do not understand about limits and you would like to eat the world.

If you are always betting for a more intense life....

You are one of us.

The generation that wants to live things, and not to be told about them.
That wants to act more than talk.
That knows no limits or fears.

If you always want more and better, you are BUDGENERATION.




Objective

Promote the sale of the new Budweiser Prohibition Brew beverage (non-alcoholic) in Spain.

Target

Young adults (18 - 30) adventurous and extreme sports enthusiasts.

Strategy Journey
Challenging Strategy

Campaign Flow

o @ @ ®
Stage 0 Stage 1 Stage 2 Stage 3
Precampaign Launching Growth Reminder
e Media plan e SEM & Social Ads e Press e Content MKT
e Influencers dossier e Influencers MKT e Radio spot e Event
e Social media content e Street MKT e Social Ads



Press

-

TU ERES TU ERES

Si eres de los que apuestan siempre por una vida mas intensa, Si eres de los que apuestan siempre por una vida mas intensa,

llega la Budweiser Prohibition Brew sin alcohol. llega la Budweiser Prohibition Brew sin alcohol.




Press
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Street MKT o
+ Personalized can M

Prohibition Brew

TOCA LA PANTALLA

Pk Brew.

SI TU ERES...

LIBRE
REBELDE
VALIENTE
SONADOR _ , ot
AUTENTICO p i l'.uu: ™ d i
APASIONADO | -. - . ' i
AVENTURERO = ' - _ e
INCONFORMISTA _ J T

TU ERES
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Social Ads

VIDA

INTENSA

https://drive.google.com/file/d/1gFT
SNgHNnGjOkSObWnfllh8N3aTy7l_n7/vie

w?usp=sharing



https://drive.google.com/file/d/1gFT5NgHnGjOkS0bWnfIIh8N3aTy7I_n7/view?usp=sharing
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Hero abq}hedWeaning 1

L

%ﬁ- "La nueva moda de dejar que tu be oma alimentos reales a sulldire



Objective

To raise awareness of the Finger-Food line of products for babies.

To turn Hero Baby into the reference brand in the BLW trend.

Target

Parents (young adults) concerned about the care, feeding and well-being of their babies.

Strategy Journey
Specialist strategy

Campaign Flow

o @ @ ®
Stage O Stage 1 Stage 2
Stage 3
Precampaing Launching Growth
Reminder

e Media plan
e |nfluencers dossier

¢ Microsite

e Street Marketing
e SEM & Social Ads

e |Influencers MKT

e Social media content.

e Web promotions.
e Email marketing
* Influencers MKT

e "Baby Tienda" Management

e Content MKT
¢ |Influencers MKT

e WhatsApp Chatbot



Website

iBlenvenidos a Hero BLW!

Todo o gue necesitas saber sobre BLwW

:

Lalguna duda’?




Social Media

Influencers

e Parents

e Child nutritionists

Facebook Ads

25 Hero Baby Lead Weaning ses
!" Fubliccdad

Adguiere el menl mas completo para tu bebé.
Una (nica y excelente combinacién de
sabores. Compra desde Casa sin Ver més

Twitter Ads

Hero Baby @ @HeroBaby

Tu bebé tiene derecho a probar nuestras delicias Finger-
Food. ;Qué esperas para conocer nuestros menus
infantiles de Baby-Lead Weaning? Descubrelo en nuestra
web « www.hero.es/BabyLeadWeaning #HeroATrocitos

p o

Baby-Lead Weaning
Hero a Trocitos




SEM ;@

Chatbot =4

-
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Hola! ;Puedo iniciar la
alimentacion complementaria

B-I.b,' le si mi bebé no tiene dientes?

Baby-Led Weaning | Hero a Trocitos | Hero Baby Wunlngl Hero
@ www. hero.es~ Babr 2l Mo taner diantes RO @3

Tu bebe tiene derecho a probar nuestras delicias Finger -Food. Adquiere el menu completo de la semana. Compra desde ningun Inconventente para ellos
ya que los bebes mastican con

casa sin complicaciones. Ofertas Disponibles.
Las encias

m'h—.

Baby-Led Weaning | Hero Baby | latiendahero.es i Gracias!!1 80 €9 &9 &3
[Anuncio] www.hero.es~ -

Adquiere el menu mas completo para tu bebé. Una unica y excelente combinacion de sabores. Compra desde Casa sin
Complicaciones. Ofertas Disponibles
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Email Marketing Hola Cristina,

Desde Hero Baby, hemos decidido por apostar por tu bebé.
Sabemos que le encanta la comida y ...
qué mejor manera de disfrutarla que jdejandole a su aire!

AP w
d“?:‘
<f

o

o’

Tu bebé tiene el derecho de probar nuestras delicias
Finger-Food. Con el mena semanal Hero Baby BLW, lleno
de combinaciones, sabores y texturas, japrendera a comer
solo!

Prueba el mend semanal mas completo y divertido con el descuento especial
del 30% y jsin gastos de envio!

Esta promocion es valida hasta el 31 de octubre de 2020.

jLo queremos]

jDisfrutad!
La familia Hero



"Baby Tienda” Management

g
J Air,
Tedo Hero - y
aun clic

Mi Compra

¢, Seguro que lo llevas todo?

IDIGOS E DESCUEHTO

SSIHEN CESTE

R A )

perfecto para tu bebé con 2 ' Ve vt
HERO BABY FINGER-FOOD y

tal gemeral

Descubre el menu BLW semanal




BRANDING

O4. Honest B
05. Intimate

06. Black & Blend




Honest B's mission is to offer a comprehensive digital platform with beauty and

wellness products based on honesty.

Honest B's vision is to create a unique and unparalleled experience for the user

community and to be recognized for efficacy, trust and honesty.

#cr8fod




Landing page
+ App

Los favoritos Novedades Piel Pelo Magquillaje Iniciar sesién LOS
HIDRATANTES

FAVORITOS

[ (%] [#] N
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" o % \ - -
Descubrelieompara y encuentra

cmér‘xum:n;mum )
cmaetic
smetl THE ORDINARY

Factores D Hidratacion Natursl « HA

ORIGIHS GINZING

Qal Hidratane Energirante

SEFHORA

Crema Hidratante Fiuida

ENCUENTRANOS! hello@honestb.com fE O




Social

Media

¢Cansado de probar productos que no te funcionan?
Descubre los jabones que mejor se adaptan a ti segun opiniones reales.

#HonestB #Beauty #Review

¢Te gustaria formar parte del portal referente en
cosmética y perfumeria?

Honest B, el sitio ideal donde dar a conocer tu
marca y tus productos.

Que no te cuenten historias. Descubre los jabones
que mejor se adaptan a ti con opiniones reales.

#HonestB #Beauty #Review



Copa menstrual A menstrual cup made by and for women.

| |
r ‘ t | ‘ t e Well-being, ecology, honesty, durability and naturalness are the values with which Intimate presents
itself. It is a brand that accompanies women throughout their lives with a product that is made precisely

for them.




Packaging

Fiboil chor Lomar
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Advertising campaign

Intiwate

Tu companera de vida

Tu companera
de vida

intimate.com
intimate.com

|nti@ate | Intiate

Tu companera de vida

IntiMate te acompafa en todas las fases de tu vida. La copa menstrual
que se adapta a ti. La mejor decisién para ti y el medioambiente.




Advertising campaign

Intiwate

Tu compaifera de vida

intimate.com

3.9

\1




Coffee shop At Black & Blend time stops to let you enjoy the best coffee. It is a business focused on offering not only quality

coffee, but also a space for work and leisure.

B LAC K & B LE N D Whether it is when the day starts or right after lunch, a good coffee is always a daily pleasure that helps to get

through the day better. However, coffee is not simply that energy boost that we all need at some point, it is a

select product that should be savored as such. Thus, at Black & Blend you can enjoy the best coffee in the city,

prepared by the best experts.

HITTfff

B 000000




Website

BLACK & BLEND

- COFFEE -
e
Nuestro café Quienes somos Horario Concto

BLACK & BLEND

- COFFEE -

En Black & Blend se para el tiempo

para disfrutar del mejor cafe.

Ya sea cuando arranca el dia o justo
despues de comer, un buen café

siempre es un placer cotidiano que

ayuda a sobrellevar mejor la jornada.

En Black & Blend se para el tiempo para disfrutar del mejor café.

Ya sea cuando arranca el dia o justo después de comer. un buen café
siempre es un placer cotidiano que ayuda a sobrellevar mejor

la jornada.

¢QUIERES TRABAJAR CON NOSOTROS? ;
Aqui encontraras mas que cafe de

calidad, pues te espera un espacio




ACK & BLEND

BLACK & BLEND
BLACK & BLEND
BLACK & BLEND
BLACK & BLEND
BLACK & BLEND
BLACK & BLEND
BLACK & BLEND

BLACK & BLEND

SINCE 2019

ESPRESSO

CAFE LATTE $10
CAFE MOCHA $12
CAFE AMERICANO $14
CAPPUCCINO
DOUBLE ESPRESSO
ESPRESSO

ICED

ICED COFFEE
ICED TEA
MOCHA LATTE
APPLE JUICE

BLACK & BLEND ©




CONTACT

Barcelona
+34 684 079 136

in/ariadnacarbonellvidal

ariadna.carbonellegmail.com



